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Dokumentation

~Fest der Nahversorgung”

Eine Leistungsschau und Fachtagung

fur eine fruchtbringende Zukunft

der Dorfladen und der heimischen Produzenten

Dienstag, 6. Juni 2023
13.30 bis 17.00 Uhr, BSBZ Hohenems
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Ablauf

* 13.30 Uhr Ankommen
* Kulinarischer Empfang mit regionalen Késtlichkeiten

* 14.00 Uhr Eroffnung und Standortbestimmung

e Runder Tisch mit Landesrat Marco Tittler
und Vertretern von Landwirtschaftskammer, Wirtschaftskammer und Verein Dorfleben

e Kurzvorirage mit Daten und Fakien
* Daten und Fakten zur Nahversorgung: Erste Ergebnisse aus der Nahversorgerstudie 2023

* Herausforderungen und Potenziale fir mehr regionale Kooperation im Lebensmittelbereich
Vorstellen von Beispielen aus der Praxis

e Austausch und Vertiefung an Thementischen
* Dorfladen zukunftsfite Herausforderungen und Losungsansatze!
* |Initiativen zur Férderung regionaler Produkte im Handel
* Bewusstseinsbildung: Instrumente zur Férderung eines bewussten Einkaufs
* Lebensmittelautomaten und Hofldden: Fluch oder Segen?
*  Weitere Herausforderungen und mogliche Losungsansatze

e Essenzen
e Zusammenfassung der Ergebnisse
e ResUmee und Ausblick durch Landesrat Marco Tittler und Vertretern der Kommern

17.00 Uhr Ausklang
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Eroffnungsrunde

e Podiumsteilnehmer:

Land Vorarlberg (Landesrat Marco Tittler)
Vertreter der Wirtschaftskammer (Klaus Kramer)
Landwirtschaftskammer (Gebi Flatz)

Verein Dorfleben (Guido Flatz)

e Besonderheit von Vorarlberg - Alleinstellungsmerkmal?

Auch in schwach besiedelten Regionen und kleinen Gemeinden ist eine
fuBlaufige Nahversorgung gewdahrleistet

Klares Bekenntnis des Landes zur Nahversorgung (Raumbild 2030)
Engagierte Mitarbeiterinnen mit Herzblut und viel Service

Zusammenhalt Land-Gemeinde-Dorfladen — gemeinsam sind wir stark
Gemeinsames Ziel ,, Erhalt der Nahversorgung*

Uber 50 Gemeinden im Verein aktive Mitglieder und Unterstitzung durch
das Land
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Eroffnungsrunde

e Besonderheit von Vorarlberg - Alleinstellungsmerkmal?

e Eine der meist frequentierten und oftmals ,letzten* Infrastruktur im Dorf,
hat auch ganz wichtige soziale Funktion
=> dieses Bewusstsein ist bei der Gemeinde Politik vorhanden

* Vielfdltige, kleinstrukturierte Landwirtschaft

* Kleine Laden sind eine wichtige Buhne fUr regionale Produzenten
» Gute Produkte => Visitenkarte auch fur den Tourismus

* Regionale Produkte als Frequenzbringer/Verkaufsschlager

 Was sind die zentralen Erfolgsgaranten?
e Zuhdren und gemeinsam Losungen finden
* Nahversorgerforderung und gezielte Raumplanung
* An einem Strang ziehen (Miteinander) — Krafte bundeln
* Kurze Wege, man kann schnell was erreichen
* Kreativitat: ,,neue” Losungen finden
* BUrgerinnen mit ins Boot holen
e Leidenschaft, Innovation und Miteinander A
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Eroffnungsrunde

 Was sind die groBten Herausforderungen? Was sind aktuelle
Projekte/MaBnahmen zur Sicherung der Nahversorgung?

Balance der Ausgaben — Einnahmen: aber wichtig den
volkswirtschaftlichen Mehrwert zu sehen

Raumplanungsnovelle; UnterstUtzung auch bei der Entwicklung von
regionalen, sektoralen Entwicklungskonzepten

Nahversorgungsforderung: Erhohung des Betriebskostenzuschusses

Belastete Gemeindebudgets: Mehr Aufgaben — weniger Mittel
(z.B. Infrastrukturkosten fUr die Dorfl&dden)

Kostenproblematik Energie => gemeinsame Tarife bzw. UnterstUtzung
Forderung der Bewusstseinsbildung: Burgerinnen mit ins Boot holen
Integration mehrerer Funktionen im Dorfladen (Cafe/BUrgerservice/...)
Projekt ,,Soziale Nahversorgung* = ZukUnftige Funktionen des Dorfladens
Daten + Fakten aufbereiten: Wo stehen wire Sachorientierte Steuerung
Serviceleistungen des Vereins, auch UnterstUtzung bei Krisen
Plattformen bieten (wie heute): Losungen gemeinsam erarbejtep
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Daten und Fakten zur Nahversorgung

Erste Ergebnisse aus der Nahversorgerstudie 2023

Karl-Heinz Marent, Verein Dorfleben
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Wandel
im Handel

Lebensmittelhdindler Verkaufsfldichen Anzahl der
in Vorarlberg aller Lebensmittelhdindler ~ Wohnbevolkerung

o0 @@
95.882 m?

252 Ldden
heute aa .
2023 _
208 Laden 116.277 m? 407.900 Einwohner

Die Anzahl der Lédden hat  Die Verkaufsldchen haben Die Bevélkerung ist
sich mehr als halbiert. sich mehr als verdoppelt.  um ein gutes Drittel
gewachsen.
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VORARLBERG

> Kleiner LH bis 249 m*

. > groBer LH 250 - 399 m*

[ Supermirkte 400 - 999 m*

B Verbrauchermarkte 1.000 - 2.500 m?

B Verbrauchermirkte ab 2.501 m?

Wereribery Verkaufsfliche
Lebensmitteleinzelhandel 2022

Quelle: Strukturerhebung 2023;
Wirtschaftskammer Vorarlberg
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Gemeinden - Einwohner — Entwicklung
in Vorarlberg

Grof3e (EW) Anzahl Summe Ew. Entwicklung
(CENE ) (2010-2020)
bis 500 15 3,0%
500 bis u. 1.000 17 2,8%
1.000 bis u. 2.500 28 5,2%
2.500 bis u. 5.000 18 7,5%
5.000 bis u. 10.000 8 5,5%
10.000 bis u. 20.000 6 8,7%
Vorarlberg 96 399.000 5,5%
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Daten, Fakien zu den Dorfladen
2022

e 208 Lebensmittelhandler in Vorarlberg

e 96 Gemeinden in Vorarlberg
e 45 Gemeinden mit nur einem Geschaft, 9 ohne Laden

e Uber 50 Dorfladen (gefordert) in Vorarlberg
e Belieferung: Uber Handelsketten und regionale Produzenten
e |Im Durchschnitt 155 m2 Verkaufsflache
e Mitarbeiteranzahl: 148
 Nahversorgungsforderung: Land Vorarlberg & Standortgemeinden

Median Umsatz 540.000
Median Gewinn/Verlust abzigl. Gemeinde-Forderung -9.000
durchschnittliche Forderung 2021 16.800

A“('!' “‘:A
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Jahresgewinn der Dorfladen (Median)

abzuglich der Forderungen der Gemeinden inkl. Landesforderung

-2.000
-4.000
-6.000
-8.000

-10.000
2017 2018 2019 2020 2021

—Median 6.500 2.000 -5.500 0 -9.000
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Eine Basisversorgung fur alle sicherstellen

(Ziele in ,,Raumbild Vorarlberg 2030“; Herausgeber: Amt der
Vorarlberger Landesregierung; 2019)

* Die Basisversorgung vor Ort mit Lebensmitteln sowie Gutern
und Dienstleistungen des taglichen Bedarfs ist auch in jenen
Gemeinden und Oristeilen sichergestellt, die als
nahversorgungsgefahrdet gelten.

* Diese Sicherstellung erfolgt u. a. auch durch Forderungen des
Landes.

“J{'I' ‘\‘:A
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Fordersummen (Betriebskostenzuschuss)
fur die Nahversorgung in den Gemeinden

Entwicklung Betriebskostenzuschuss
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Fordersummen (Betriebskostenzuschuss)
fur die Nahversorgung in den Gemeinden

Eigene Auswertung in € gesamt (2023)

1.200.000 -

800.000 - 754.000

400.000
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Ohne Nahversorgerforderung konnte ich nicht
Uberleben.
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Ich bin zufrieden mit der
Nahversorgungsforderung.
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International
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Anzahl der Lebensmittelgeschafte

pro 100.000 Einwohnerinnen in der EU
(Quelle: Hagelversicherung)

Anzahl der Supermarkte pro 100.000 Einwohner:innen
in den Landern der Europaischen Union

B o-29
~ 30-39
[ 40-49

B sso

EU-Durchschnitt: 33 j

Datenqguelle: 4 ]
OpenStreetMap ST o~
Mai 2023 3‘ 94

o

25.
Hagelversicherung: Osterreich hat pro 100.000 Einwohner 50 Prozent mehr Lebensmittelgeschifte als

oto: 0 SAR =
Deutschland. Foto: OHV A\’(' _,"u‘
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Nahversorgungsforderung in Osterreich

e Tirol - Nahversorgungspramie
e max. 20.000 Euro pro Standort.

e Die Forderhohe richtet sich nach GemeindegrdoBe (Einwohner
und Einwohnerinnen), Tourismusintensitat, Sortiments- und
Dienstleistungsumfang, Personalintensitat usw.

* Eine nochmalige Antragstellung nach Ablauf der funf Jahre ist bei
ErfOllung der Voraussetzungen maoglich.

e Salzburg - ,,nur” Investitionskosten-Zuschuss

A‘J('I' “‘:A
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Zugang zu einem Lebensmittelgeschaft

Stand 1.1.2022 (Quelle: Strukturerhebung 2023;
Wirtschaftskammer Vorarlberg)

* In einer Wegstrecke bis zu 1 Kilometer bzw. 12 Minuten zu FuB3,
ist der nachste Laden fur 79 % der Vorarlbergerinnen
erreichbar;

e 66 % Bezirk Bludenz
e 76 % Bregenz
e 88 % Dornbirn
e 82 % Feldkirch

e Mit dem Fahrrad ist in 12 Minuten eine Strecke bis zu 3
Kilometer realistisch, was den nachsten Laden fur 98 % der
Vorarlbergerinnen erreichbar macht

e Bludenz 95 %
e Bregenz 98 %
e Dornbirn und Feldkirch je 99 %

A“('I' A\‘J.
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Sternstunden (2021-2023)

(personliche Interviews mit 30 Dorfladnerinnen)

* Kundenschichten erschlieBen, Serviceleistungen anbieten
* Vereine kaufen wieder im Laden ein
* neue GroBkundschaft; Platten laufen super; Geschenks Kdrbe auch von auBBerhalb gefragt;
*  Apres-Skiim Dorfladen
* lllwerke Zustellservice
* Wintersaison; HUttenbelieferung; Bestellung per Mail; Lieferung zur Seilbahn

Gut wirtschaften und Personal motivieren
* Personal; gut aufgestellt durch Gasthaus und Bdck
* Lehrlingim Laden;
* besseres Controlling; Umsatzsteigerung
* Handelsspanne besser durch Teuerung;

Infrastruktur modernisieren, Funktionen kombinieren
* Ladenneubau; neugierige Nasen; gute Dynamik; Zusammenspiel mit Gastro
e  Wursttheke

Dankbarkeit der Bevolkerung;
e  Sommer viel los; Kunden kaufen alles; GroBeinkdufe
e Umsatfz OK

Forderung:
* Gemeinde; Rewe; Betreuung GroBhéandler

DOr‘G'QbQ:\ www.nahversorgung.org Folie 21



Wie sehen Sie der Entwicklung lhres Dorfladens in den

ndachsten drei Jahren entgegen?
(in Schulnoten - Befragung aller Dorfladen 2023)
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"Was stimmt Sie optimistisch?"
 Wertschatzung der Kunden

* Haltung/Unterstutzung der Gemeinde
 Gutes Personal

e Arbeit des Vereins

e Neubau

A‘.‘{'!:' ‘\‘:A
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Ich bin zufrieden mit der Unterstutzung der

Gemeindepolitik.
(Zustimmung auf die Frage - Befragung aller Dorfladen 2023)
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Der Grofteil der Bevolkerung schatzt den

Dorfladen.
(Zustimmung auf die Frage - Befragung aller Dorfladen 2023)
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"Was sind lhre Wunsche und Anregungen an

Gemeinde und Bevolkerung?,,
(Zusammenfassung der zentralen Anliegen)

e Mehr im Ladele einkaufen

 Bewusstseinsbildung

 Verstandnis

A"('!’.' *\‘:A
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Was sehen Sie fur Herausforderungen in der
Zukunft?

» Steigende Inflation/Kosten/Energie
 Pfandsystem

 Geschafislokal
 Werischatzung
 Abhangigkeit vom Wintertourismus

e Abwanderung

 Nachfolge

e Personal

A“('!:' “‘:A
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Stehen in den nachsten 5 Jahren groBBere
Investitionen an?

= ja mnein

Fortlaufende Erneuerungen/Instandhaltungen

Bau neuer Raumlichkeiten

Neubau des Geschafts und Ubergabe an Tochter
Relaunche des Ladens

Eventuell Neubau des Geschéftslokales - je nachdem
wie die Finanzen ausschauen.

Modernisierung vom Laden

"Beleuchtungsumstellung auf LED,,

Pfandautomat, Leergutricknahmeautomat,
Einwegpfand — Kompaktor; Leergutautomat
Leergutautomat

Selbstbedienerkasse
Ankauf einer neuen Kuhl-Teke

ARG/
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"Steht in den nachsten 5 Jahren eine
Betriebsubergabe an?"

"ja ®mnein

“:'!.' AﬂA
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Wirkungsmodell Nahversorgung
(Quelle: Regio Walgau - www.imwalgau.at)

Regional-
versorger
(EK2)

Arbeitsplatze
am Ort

Soziale
Tragerschaft

Wohnort-

nahe
/ Versorgung

Soziale Integration /
Unterstutzung

(z.B. Senioren und
andere wenig mobile
Gruppen)

Dorfl Q,loe,:\

Wirkung auf
Gemeindehaushalt
(Fordermittel vs.
Kompensations
ausgaben

Raumplanung Fordermittel

Bund / Land

=

Funktionsfdhige

Forderung durch
Gemeinden / Region
(incl. Einkauf)

Nahversorger
Wirkung auf
Verkehr Wirkung auf
~——* Klimaschutz
Wirkung auf
Flachenverbrauch
Auswartige
Gaste Kunden
kaufen ein Absatz
regionaler
Treffpunkt Produkte

fur Dorf-
gemeinschaft

Wohnqualitat ->
. . - ‘. "
Immobilienpreise A\‘(' A BN
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Kaufkraftbindung in Dorfladen-Gemeinden, 2018

Hochste Kaufkraftbindung 2018 VAT

116,8%
Legende
e Standort Dorfladen ¢
Kaufkraftbindung in Gemeinde/Ort
[Jo-20%
[ >20%- 40%
[ >40%- 60 %
B > 60 % 80%
I >30%- 116,8%

105,7 %
100,8 %
90,1 %
0 5 10 15 20 km Nahversorgerbericht 2020
Bearbeitung: Johannes Herburger
Daten: Land Vorarlberg, Statistik Austria

87.4 %
D o rQI Q—b Q‘A www.na h Geodaten: Land Vorarlberg




Nahversorgung im Vergleich

* Nahversorger im Vergleich zum Discounter
*  Mehr Regionalitdt und direkte Lieferung beim Nahversorger
*  Mehr Fachpersonal und Service
*  Mehr an Produkten des persdnlichen Bedarfs
* Mehr Produkte: Discounter ca. 1.500 / Nahversorger > 3.000 bzw. ,,nur* fOr Dich

* Mehr Rentabilitat fUr Burgerlnnen (Treffpunkt, Service, FuBlaufigkeit,... )
= Attraktivitat des Ortes und der Lebensqualitat

* 15 Prozent Preisdifferenz bei Musterwarenkorb
e zwischen 34,52 Euro (Discounter) und 40,83 Euro (Dorfladen)
e 0,42 Euro / km fUr die Fahrt mit Auto

* In Vibg. landen 11 kg genie3bare Lebensmittel /Kopf und Jahr im Abfall
e Das sind Lebensmittel im Wert von rund 300 Euro pro Jahr / Nase
e oder gut 100.000 Euro in Vorarlberg pro Tag

* Bewusst einkaufen im Ort = mehr Geld (langfristig) im Geldborserl
Und mehr Lebensqualitdt in Buch = Investition in die Zukunft
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Rund 350 Euro pro Monat fur Lebensmittel und
alkoholfreie Getranke

* Inden 1950er-Jahren gaben die Osterreicherinnen und
Osterreicher fast die Halfte ihres Budgets fur Lebensmittel aus.

 Heute enifallen pro Monat nur noch etwa 12 Prozent der
Haushaltausgaben auf Ernahrung und alkoholfreie Getranke
(ohne AuBBer-Haus-Konsum).

 Das entspricht rund 350 von durchschnittlich 3.250 Euro pro
Haushalt, so die Konsumerhebung 2019/20 der Statistik Austria.

e Ernahrung ist damit bei den Ausgaben an vierter Stelle - auf
Platz eins liegt Wohnen und Energie, gefolgt von Verkehr sowie
Freizeit, Sport und Hobby.

A“('l.'Au'A
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Es ist schwierig, regionale Produkte und

Lieferanten zu bekommen.
(Zustimmung auf die Aussage; Befragung aller Dorfladen 2023)
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"Welche Produkte beziehen Sie von

regionalen Produzenten?
(z.B. sura Kas von Sennerei X, Marmelade von Obstbauer Y)"

 Molkereiprodukte: Kase von der Bio Sennerei Marul, Sura Kas
von der Alpe Nova

* Fleischwaren: Von Bauern im Dorf,
e Eier

e Spirituosen

 Honig

e Tee

* Marmeladen

e Sonstiges: Nudla vom Martinshof, Molke Produkte Metzler,
Beeren, Gluckwunschkarten

“I.I' “‘:A
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Wirkungen

 Nahversorger erhohen die Lebensqualitat im Dorf
e "Seelen- und Humangdartner' der Gemeinden.
e "Integrationstahigkeit aller Bevdlkerungsgruppen” durch

Nahversorgung.

 Nahversorger sind okologisch
e geringeres Verkehrsaufkommen

 Nahversorger sichern den Preis fur Grund und Boden und
starken den Tourismus

 Nahversorger sind gunstig und reichhaltig
» Gerzieltes Einkaufen => weniger Lebensmittelverschwendung
* Mehr Artikel wie jeder Discounter

* Nahversorger sind systemrelevant
 Dezentrale Lagerhaltung - Zustellung

A‘J("':'Auvl

DOr‘P'QbQ:\ www.nahversorgung.org Folie 36



Essenzen — was braucht die Nahversorgung

* Innovative Produzenten in der Region (gute Produkie)

* Regionale Handelsplatifformen und gemeinsame Vermarkiung
(z.B. Regionalmarkt Vorderland-Walgau-Bludenz)

e GroBhandler mit guten Einkaufskonditionen, Einkaufsgemeinschaften

 Gesetzliche Rahmenbedingungen
(Raumplanung,...)

 Engagierte Gemeinde/Regio/Land
(finanzielle + ideelle Unterstitzung)

 Bewusstseinsbildung => Studien
=> Nutzen transparent machen und kommunizieren

 Engagierte Mitarbeiterinnen und engagierte Burgerinnen

e Burgerbeteiligung, Austausch mit den Kundinnen
=> was will der Kunde => Angebote anpassen => zufriedene Kunde
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Herausforderungen und Potenziale fur
mehr regionale Kooperation im
Lebensmitielbereich
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Herausforderungen und Potenziale fur mehr
regionale Kooperation im Lebensmittelbereich

* Dorfladen als gute Buhne fur heimische Produzenten
* Es gibt gute Beispiele von Kooperationen, aber noch viel Luft nach oben

* Regional Markte als wichtige Schnittstelle zwischen Dorfladen und
Produzenten

e Landwirtschaftskammer unterstutzt dabei, Produzenten und Handler
zusammenzubringen (gibt schon viele gute Beispiele)

* Eigenversorgungsgrad in Vorarlberg bei vielen Produkien noch sehr gering:
e Obst 3%
* Schweine 3%
» Gemuse 5%
* Fleisch (Rind/Kalb) 70 %
* Milch weit Gber 100%

* Erste Kontakte geknupft => Vertiefte Zusammenarbeit in Zukunft gewunscht

A“('!' “‘:A
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Austausch und Vertiefung an Thementischen

(1) Dorfladen zukunfisfit?
Herausforderungen und Losungsansatze!

(2) Bewusstseinsbildung:
Instrumente zur Forderung eines bewussten Einkaufs

(3) Initiativen zur Forderung regionaler Produkte im Handel

(4) Lebensmittelautomaten und Hofladen:
Fluch oder Segen?

&
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Dorfladen zukunftsfit? Herausforderungen und Losungsansatze!

(1) Bewussiseinsbildung: Themen aufbereiten fUr die Burgerlinnen und den Dorfldden
und Gemeinden zur Verfugung stellen.

(2) Mehr Regionadlitat im Laden: Mehrwertsteuerproblematik angehen: Gemeinsam mit
Fachleuten Lésungsideen erarbeiten.

(3) Kooperationen: In den Regionen mehrere Dorfladen fur Kooperationen finden — mit
Personal aushelfen, Offnungszeiten abstimmen, gemeinsame Tatigkeiten definieren
(einer fUr alle), gemeinsamer Einkauf bei regionalen Produkten, ...

(4) Lebensmittelautomaten/Selbstbediener Laden: AuBerhalb der Offnungszeiten
Méglichkeiten anbieten

(5) Stromkosten: Kooperation mit lllwerke-VKW wurde zugesagt: UnterstUtzung bei der
Kommunikation und Hartefallfonds (Details werden in den ndchsten Wochen
ausgearbeitet und den Dorfladden vorgestellt.

(6) Raumplanung: M&glichkeiten erarbeiten, um eine Kannibalisierung der Dorfladen
zu verhindern ( 8 15 ernst nehmen): In Kooperation mit Land Vorschlage
ausarbeiten; insbesondre Entscheidungsgrundlagen fir Gemeinden verstdndlich
und verbindlich aufbereiten.

(7) Marke Dorfladen: Wie machen wir uns sichtbarer auch im Erscheinungsbild nach
AuBen? Grundlagen erarbeiten auch bei dem Thema Bewusstseinsbildung.

<AR O
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Essenzen aus den Thementischen

Bewusstseinsbildung: Wkl A
Instrumente zur Forderung eines bewussten Einkaufs « Ao x,}gé;z&
(1) Individuelle Aktionen f’mwi/”i%,ﬂ

(1) Aktionen in der Gemeinde iy

¥ evsJM@F;%!JM wh Ligfarta

- Kindergarten/Schule # Boswodvlaten  einbur ol
- Vereine und Firmen g e
- Advents- Aktfion; Fasching; ...

(2) Sinnvolle Kandle der Kommunikation definieren

(3) Produktprdasentationen mit Lieferanten sl
(4) Besonderheiten einzelner Markte definieren und hervorhebeﬁ{j\_*@

C\.MLL[ e 20lfe. « Tatha,,
D

ous dar Oragefadi,

(2) Info-Kampagne e e e
(1) Einheitliche Zahlen und Fakten (aus der Nahversorgerstudie e
(2) Wir allen Mitgliedern zur VerfGgung gestellt  JET
(3) Kommunikation Uber Verein/Land/Gemeinden e

= Bentida 2slopa [‘W

(4) Kandle: Social Media / Medien (ORF/VN/...) / Gemeinde Zeitungen
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Initiativen zur Forderung regionaler Produkte
im Handel
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Essenzen aus den Thementischen
Lebensmittelautomaten und Hofladen: Fluch oder Sege

Personallage im Dorfladen schwierig — Automat kann entlasten

Automaten sollten bei Dorfladen stehen. Angebot so grofRer. Win-win fiir alle
Bauern konnten auch entlastet werden, wenn Dorfladen Automaten betreut und abrechnet
Dorfladen brauchen regionale Produkte

Standortfrage und Betriebszeiten der Automaten entscheidend

Dorfladen und Bauern mit Automaten sollten kooperieren.
Gemeinde kann vermitteln und Automat eventuell zur Verfiigung stellen

Bauern produzieren zum Teil am Markt vorbei

Gemeinden miissen fiir ein Miteinander schnell handeln, bevor jeder selbst Automaten aufstelit.
Automateneinkauf am Hof hat Erlebnismehrwert fiir Familien. (Tiere, Bauernhof.....)

Mit Bauern ist schwierig ins Geschaft zu kommen

Zwischensaison fiir Dorfladen in Tourismusgemeinden schwierig
(Automat zur Verkiirzung der Offnungszeiten)
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Essenzen — konkrete MaBnahmen

* Land Vorarlberg (Abteilung Wirtschaft und Raumplanung)
* RegelmdBiger Austausch férdern

* WeiterfUhrung dieser Veranstaltung 2024 (Einladung an alle Dorfléden und Systempartner) durch das Land
Vorarlberg in Kooperation mit den Systempartnern:
Ziel: Evaluation der Ergebnisse der MaBnahmen aus dieser Veranstaltung und Planung weiterer Schritte

* Raumplanung
e Trotz Beendigung der Begutachtungsfrist fUr die Novelle, werden Anregungen aufgenommen
* Enfscheidungsgrundlagen fur Gemeinden versténdlich und verbindlich aufbereiten

e Fdrderung
* Betriebskostenzuschuss um 10% erhoht

*  WeiterentwicklungsmaBnahmen werden auf Basis der Ergebnisse des Nahversorgerberichtes gemeinsam
ausgearbeitet

*  Bewusstseinsbildung
e Land Vorarlberg sucht den direkten Austausch mit der Wirtschaftskammer und dem Verein, um
MaBnahmen zur Bewusstseinsbildung gemeinsam zu unterstUtzen
. Kooperation Verein und llilwerke-VKW
* Eswird eine Kooperation zur Férderung der Bewusstseinsbildung und zur Abmilderung der Energiekosten
geben. Details werden in den ndchsten Wochen erarbeitet und mit den Dorfléden und den Gemeinden
besprochen.
* Kooperation mit der Landwirtschaftskammer zur Forderung regionaler Produkte im Dorfladen
e Regional Koordinator wird mit den Dorfldéden und Regios Lésungsideen erarbeiten

. Kooperation WK; LWK; Verein

* Ausarbeiten eines Konzeptes fUr die Weiterentwicklung einer Kooperation von Betreiberl
Lebensmittelautomaten und Dorfl&éden
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Presseaussendung
Zusammenfassung

»,David gegen Goliath*

Vorarlbergs Dorfladen und bauerliche Kleinbetriebe mussen sich tagtéglich ahnlichen
Herausforderungen stellen.

In Konkurrenz mit Discounter, Supermarkten und industrieller Landwirtschaft stehen sie im
Wettbewerb mit ungleichen Voraussetzungen. Um Dorfladen und bauerliche Direktvermarkter
zu unterstutzen hat der Verein fur dorfliche Lebensqualitdt und Nahversorgung zu einem
Vernetzungstreffen ins BSBZ-Hohenems geladen. Als Parther konnte die
Landwirtschaftskammer Vorarlberg gewonnen werden, die seit Gber 20 Jahren mit dem Verein
kooperiert. Grofe Unterstitzung kam auch von Seiten des Landes mit LR Mag. Marco Tittler,
der sich viel Zeit nahm, sich direkt mit den Ladenbetreibern auszutauschen und versprach
diese auch weiterhin tatkraftig zu unterstitzen. ,Mit jedem Dorfladen der zusperrt geht auch
ein sozialer Mehrwert unwiederbringlich verloren. Das gilt es mit allen Md&glichkeiten zu
verhindern®, so der Landesrat.

Nach einer kurzen Interviewrunde mit Vereinsobmann Guido Flatz, WK-Spartenobmann Klaus
Kramer, LK-Regionalitatskoordinator Gebhard Flatz und LR Marco Tittler prasentierte der
Geschaftsfuhrer des Vereins und Moderator der Veranstaltung Mag. Karlheinz Marent eine
Studie zur dérflichen Nahversorgung in Vorarlberg. Sie zeigt klar auf, wo der Schuh drickt,
und wo es Handlungsbedarf gibt. Das deckte sich im Wesentlichen auch mit den funf
Themengruppen, die sich an diesem Nachmittag intensiv mit den Chancen und
Herausforderungen der Dorfladen beschéftigten. Obwohl jede Gemeinde unterschiedlich zu
betrachten ist, weil die jeweiligen Gegebenheiten unterschiedlich sind, haben sich doch einige
Handlungsschwerpunkte heraus kristallisiert.

“I'I' “‘:A
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Osterreich ist leider Europameister mit der héchsten Supermarktdichte pro Einwohner, namlich
60 Stuck pro 100.000 Einwohner. Gerade Neubauten an Taleingangen haben die Umsétze
von Dorfladen in den Tallagen stark gedrickt. Es gilt in der Raumplanung dafur zu sorgen,
dass die Zahl neuer Supermarkte und Discounter begrenzt bleibt.

Ein weiterer Punkt ist die intensive Bewusstseinsbildung in der Bevélkerung fur die regionale
Nahversorgung in den Dorf- und Hofladen. Wie der Name des Vereins schon sagt, ist die
doérfliche Lebensqualitat ein Muss gegen die Abwanderung und Ausdlnnung der
Kleingemeinden. Ein Dorfladen, eine Schule, ein Kindergarten; das sind heute
Voraussetzungen, dass auch junge Familien in den Dérfern bleiben oder zuziehen.

Der Dorfladen ist nicht nur eine Einkaufsmdéglichkeit vor Ort, sondern auch sozialer Treffpunkt,
oft schon die einzige Mdéglichkeit fur einen gemeinsamen Kaffee, weil es keine Gasthduser
mehr gibt, Arbeitgeber und oft Anbieter von Spezialitaten, die in Gromarkten nicht zu finden
sind. Das ist eine weitere Parallele zwischen bauerlichen Produzenten und Dorfladen, wo es
schon gute Kooperationen, aber noch viel Luft nach oben gibt.

Solch wesentliche Bausteine einer funktionierenden Gemeinde mussen erhalten bleiben. Das
Land hat diese schon langer erkannt und unterstitzt auch grof3zigig mit Férderungen, aber
die Herausforderungen, wie die gestiegenen Energie- und Personalkosten, schlucken diese
Unterstltzungen nahtlos. Hier ist man mit der VKW in Gesprachen.

MaRgeblich kommen aber die Gemeinden selbst ins Spiel, was auch die teilnehmenden
Burgermeister klar kommunizierten. Es muss Gemeindepolitik sein, die Dorfladen und ihre
bauerlichen Lieferanten nach Mdglichkeit zu unterstlitzen, so der einhellige Tenor. Ein
genanntes Beispiel kdnnte der gemeinsame Betrieb von Verkaufsautomaten von Dorfladen
mit Bauern sein, deren teure Anschaffung z. B. von den Gemeinden Ubernommen.

Hier setzt auch LK-Regionalitatskoordinator Gebhard Flatz in seinem Kurzreferat an, der sich
als Ansprechpartner auch fur die Dorfladen anbietet. Er versucht in seiner taglichen Arbeit
Erzeuger und Vermarkter zusammenzubringen, um eine neue Kooperation vor Ort zu
schaffen, neue Absatzwege zu finden um die regionale Nahversorgung zu starken. Anhand
spannender Beispiele zeigte Gebhard Flatz auf, wie solche Kooperationen geschlossen
werden kénnen, wenn das Potenzial, aber vor allem auch der Wille zur Zusammenarbeit der
Partner vorhanden ist.

www.nahversorgung.org
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I k Landwirtschaftskammer DOT@'QhQV\

VO ra rI b e rg Verein Dorfliche Lebensqualitat ‘

und Nahversorgung

Danke fur Euer Engagement!

Kontakt: 0664 122 07 02

www.nahversorgung.org . karlheinz.marent@aon.at
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