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DIE NAHVERSORGUNG AUF DEM PRUFSTAND

Verkaufsflachen nehmen stark zu/Stadt- und
Ortskerne veroden

Die Netze der Nahversorgung in Osterreich sind zunehmend be-
droht. Derzeit sind Osterreichweit mehr als 13% der Gemeinden
ohne Nahversorger.

In Deutschland stehen 1,3 m2 Verkaufsflache pro Einwohner zur
Verfiigung, was bereits einer Uberkapazitiat von 30% bis 40% ent-
spricht. In Osterreich liegt dieser Wert mit etwa 1,9 m2 pro Ein-
wohner deutlich héher. Waren es im Jahr 1976 noch 5,5 Mio m2 und
im Jahr 1996 12 Mio m2, so verfiigt Osterreich derzeit iiber rund
15,5 Mio m2 Verkaufsflache.

Der Trend zu immer mehr und immer groReren Verkaufsflachen ist
ungebrochen. Ursache fiir diese Entwicklung ist die wachsende
Filialisierung, der internationale Trend, ,,in die Flache zu gehen®,
der sich weder volkswirtschaftlich noch betriebswirtschaftlich im-
mer als der richtige Weg herausgestellt hat, und der stetige Zu-
wachs von Einkaufszentren, Fachmarktzentren und Factory Outlets
in erster Linie auf der ,,griinen Wiese*.

In Osterreich gibt es bereits 142 Einkaufszentren und Fachmarkte
mit einer Verkaufsflache von rund 2,4 Millionen m2. Etwa 50 (wei-
tere) EKZ sind bereits in der Pipeline. Dieses Ausmall korreliert
vielfach nicht mit der Kaufkraft der Bevélkerung im unmittelbaren
Einzugsgebiet.

Die Kehrseite der Medaille liegt auf der Hand. Betrachtliche Teile
der Kaufkraft werden von Betrieben des Handels, des Gewerbes
und der Gastronomie in Stadt- und Ortskernen abgesaugt; meistens
mehr, als 6konomisch verkraftbar ist.

Ein Betrieb nach dem anderen muss geschlossen werden. Damit
gehen die schleichende Verédung der Stadt- und Ortskerne und das



Sterben der Nahversorgung einher. Diese Entwicklung wird durch
eine Studie des IHS (in einem ,,Flussmodell fiir Regional- und Stand-
ortpolitik*) wissenschaftlich bestatigt (Perspektiven fur den oster-
reichischen Handel - Analysen - Fallstudien - Wirtschaftspolitische
Implikationen, K&S austriaperspektiv, Wien 2003).

Leerstehende Geschafte in Stadt- und Ortszentren stehen in dia-
metralem Gegensatz zum kulturpolitischen Ziel, gewachsene, un-
verwechselbare Innenstadte zu erhalten.

Nahversorgung ist Lebensqualitéat

»Seelengartner®, Arbeitsplatze und Impulse fur den Tourismus

Nahversorger bieten nicht nur Leistungen gegen Geld, sondern als
»Seelen- und Humangéartner® vor allem menschliche Begegnungen.
Auch aus diesem Blickwinkel muss es daher politisches Ziel sein, die
Netze der Nahversorgung wieder zu starken.

Zugleich muss auch das Bewusstsein des Konsumenten gestarkt
werden, dass Nahversorger die personliche Lebensqualitét des Ein-
zelnen nachhaltig sichern.

Vor allem fiur &ltere und weniger mobile Menschen sind léangere
FuRwege zur Deckung des taglichen und kurzfristigen Bedarfs un-
zumutbar. Mit einem Geschaft in der N&he stirbt aber nicht nur
eine Versorgungseinheit, sondern als Ort der Begegnung auch oft
der letzte soziale Rettungsanker in einer kommunikationsarmen
Gesellschaft.

AuBerdem ist ein Pulsieren der Stadt- und Ortskerne Voraussetzung
fiir einen prosperierenden Tourismus. Im Ubrigen sichern Geschéfte
im Zentrum in Summe mehr Arbeitsplatze als Handelsagglomeratio-
nen ,,auf der griinen Wiese*.

Uberalterung verstarkt Bediirfnis nach Nahversorgung

Das Durchschnittsalter in der Gesamtbevoélkerung nimmt zu; dieser
Trend lasst das Bedurfnis nach ,,Nah*“-Versorgung aktueller denn je
werden.



Bis zum Jahr 2031 werden bereits mehr als 32% der Bevélkerung 60
Jahre und alter sein und damit die relativ groRte Bevdlkerungs-
gruppe darstellen. Bereits im Jahr 2015 wird es rund 2,05 Mio Men-
schen Uber 60 Jahren geben (24,6% der Bevolkerung); das ist ein
Plus von 21% gegenlber 2001.

Dass altere Menschen andere Bedirfnisse haben als jiingere, liegt
auf der Hand. Wenn auch die Mobilitdt der Senioren von morgen
hoher sein wird als die Mobilitat friherer alterer Generationen, so
andert dies grundséatzlich nichts daran, dass alte Menschen ein gro-
RBeres Bedurfnis nach Nahversorgung, also Versorgung in der Nahe
der Wohnung, haben als junge.

Dass der Verlust von Nahversorgungsstrukturen in diametralem Ge-
gensatz zur demographischen Entwicklung steht, stellt Politik,
Wirtschaft und Interessenvertretungen vor gro3e neue Herausforde-
rungen.

GRUNDE FUR DIE GEFAHRDUNG DER NAHVER-
SORGUNG

Siedlungsanalyse und Landflucht

Am Beginn des dritten Jahrtausends sieht sich die &sterreichische
Wirtschaft einer Zunahme der Haushalte bei stadndig sinkender
durchschnittlicher HaushaltsgrofRe gegeniber.

Von den 3,259.000 Haushalten in Osterreich waren im Jahr 2003
1,035.000 Einpersonenhaushalte.

Der Siedlungsdruck konzentriert sich auf jene Gebiete, die schon
jetzt eine hohe Dynamik aufweisen. In den Ballungsraumen nehmen
Wohnbevdlkerung und Arbeitsplatze immer mehr zu, in weiten Tei-
len Osterreichs, insbesondere im landlichen Raum, nimmt die
Wohnbevdélkerung dagegen immer mehr ab.

Wo die Landflucht Platz greift, sinkt die Ertragsfahigkeit von Nah-
versorgern, da mit der abwandernden Wohnbevdélkerung potenzielle
Kunden nach und nach verloren gehen. ,WeilRe Flecken* in der
Wohnbevdlkerungs-Verteilung ziehen also nach und nach ,,weil3e



Flecken* der Nahversorgung nach sich.

Kauferschichten losen sich auf

Das Konsumentenverhalten hat sich in den letzten Jahren und Jahr-
zehnten deutlich geandert.

Die klassischen Kauferschichten, die von der Héhe des Einkommens
und Vermdgens und dem meist damit im Zusammenhang stehenden
Statusgefiihl abhingen (sogenannte ,,A-Schicht*, ,,B-Schicht* usw.),
haben sich nach und nach aufgeldst. Die Bezieher hdchster Ein-
kommen kaufen heute einerseits als ,,Exklusiv-Shopper* in Geschaf-
ten mit hochpreisiger und qualitativ hochstehender Ware und sind
andererseits als ,,Schndppchenjager* unterwegs.

Der Handel kann sich heute seiner Stammkunden nicht mehr sicher
sein. Das Bemiihen nicht nur um neue Kauferschichten, sondern vor
allem um das Halten von Kunden ist daher zur taglichen Herausfor-
derung geworden.

Steigender KFZ-Bestand bedeutet mehr Mobilitat

Die Mobilitat der Bevdlkerung ist ein entscheidender Einflussfaktor
fur die Wahl des Einkaufsortes. Ein wichtiger Indikator fur den Mo-
bilitatsgrad stellt der Pkw-Bestand in Osterreich dar.

Im Durchschnitt verfugt jeder Haushalt Gber 1,24 Pkw. Die Anzahl
der Pkws (inkl. Kombis) steigt starker als die Anzahl der Haushalte.
Das bedeutet einen wachsenden Mobilitatsgrad, der viel mehr Kon-
sumenten als friher in die Lage versetzt, lange Anfahrtswege fir
GroReinkaufe auf sich zu nehmen und auf Eink&ufe beim Nahversor-
ger zu dessen Nachteil und zum gesamtdkonomischen Schaden zu
verzichten.



WKO FORDERT MASSNAHMEN ZUR ERHALTUNG
UND WIEDERBELEBUNG DER NAHVERSORGUNG

Bisherige Bemiihungen des Gesetzgebers waren entweder qualitativ
oder quantitativ unzureichend. Die Raumordnungsgesetze der Lan-
der wurden zwar immer wieder novelliert. Das Ziel, statt einer bloR
lokalen eine (berregionale Sichtweise des Entscheidungstragers
sicherzustellen, wurde jedoch meist verfehlt. Das Verkaufsflachen-
Wachstum geht nach wie vor praktisch ungehemmt weiter.

Die Wirtschaftskammer Osterreich setzte daher mit einer Enquete
am 13.10.2005 (,,Wir leben, wo wir kaufen - wir kaufen, wo wir
leben*) ein Signal zur Entwicklung von Gegenmafnahmen. Die dar-
gestellten Ursachen fur die Gefahrdung der Nahversorgung, unter
der vor allem auch KMU zu leiden haben, wurden naher beleuchtet
und die Schwachen der bestehenden Regelungen aufgezeigt.

Nach der Enquete wurden die Probleme in den Expertengruppen
»Raumordnung*“, ,,Steuerrecht* und ,,Orts- und Stadtmarketing*
umfassend erodrtert. Hochrangige Vertreter der Bundeslander, des
Gemeinde- und des Stadtebundes, der Osterreichischen Raumord-
nungskonferenz, der Wirtschaft und von Stadtmarketingorganisatio-
nen haben ihr Fachwissen eingebracht.

Es hat sich in den Diskussionen klar gezeigt, dass eine MalRnahme
allein nicht zum Erfolg fuhren kann. Ein Bundel von Reformen und
Aktivitaten wird also notwendig sein. Kein Losungsansatz darf daher
gegen einen anderen ausgespielt werden. Da es der Konsument ist,
der entscheidet, wo er einkauft, wird auch der Bewusstseinsbildung
beim Konsumenten besondere Bedeutung zukommen.

Auf Grundlage der Diskussionen und Anregungen hat die Wirt-
schaftskammer Osterreich folgende Forderungen entwickelt:



Raumordnung

Ausgangssituation

=

Raum ist ein knappes Gut, dessen Gestaltung eine um-
sichtige, Ubergreifende Planung und Regelung mit langer-
fristigen und gesamtwirtschaftlichen Zielen erfordert.

Die Bestimmungen der Raumordnung betreffen alle Be-
reiche der Wirtschaft, besonders aber Handel, Gewerbe,
Industrie, Tourismus und Immobilienwirtschaft.

Raumordnerische Uberlegungen missen abwagen zwi-
schen der Weiterentwicklung der bestehenden Wirt-
schaftsstruktur (Nahversorgung, Beschaftigung, Steuer-
aufkommen, Wachstumsreverse) und der Schaffung neuen
wirtschaftlichen und sozialen Entwicklungspotentials im
landlichen Raum sowie in Dorfern und Stédten; dariber
hinaus auch zwischen den Rechten der Grundstiickseigen-
tumer und dem Gemeininteresse.

Der Einzelhandel ist nicht nur Nahversorger, sondern auch
Arbeitgeber, also ein Faktor im sozialen Gemeinwesen,
und Investor.

EKZ beeinflussen die Nahversorgungsstruktur nicht nur in
der Standortgemeinde, sondern auch in anderen Gemein-
den, insbesondere in den Nachbargemeinden.

Die heutigen Bewilligungsverfahren (Flachenwidmung) fur
neue GrofR¥flachen des Einzelhandels weisen von Bundes-
land zu Bundesland verschieden starke Defizite auf.

Die Mdoglichkeiten, bei RaumordnungsmaBnahmen eine
Uberregionale Sichtweise einflieRen zu lassen, sind zu
schwach entwickelt. Dazu fehlt es sowohl an der Vorgabe
einer gemeindetbergreifenden Planung als auch eines
Nutzen-Lastenausgleichs zwischen den einzelnen Ge-
meinden.



Forderungen

1. Alle betroffenen Gemeinden (insbesondere die Nachbar-
gemeinden) sind in das Genehmigungsverfahren fir neue
Einkaufszentren einzubinden.

Dies konnte beispielsweise dadurch erreicht werden,

=

=

dass die rechtliche Stellung von Nachbargemeinden durch
ein gesetzlich verankertes Anhérungsrecht zu den wirt-
schaftlichen Auswirkungen neuer EinzelhandelsgroRfla-
chen verbessert wird. Dabei sollen neben den Versor-
gungsaspekten auch andere gesamtwirtschaftliche Para-
meter wie die Auswirkungen auf die Beschéaftigung und
das Verkehrsaufkommen in der Entscheidung berticksich-
tigt werden;

dass die Errichtung, Anderung und Erweiterung von groR-
flachigen Einzelhandelsbetrieben von einem (rechtskréf-
tigen) Bewilligungsbescheid abhangig gemacht werden.

dass uberregionale und interkommunale Planungsinstru-
mente im Bewilligungsverfahren fiir groBe Einkaufsfla-
chen gestéarkt werden.

dass die landesrechtliche Bewilligung von Handelsgrol3fla-
chen gesetzlich an eine Berlcksichtigung der Anliegen
von Nachbargemeinden geknupft wird;

dass EKZ als funktionale Einheit definiert werden.

2. Osterreichweit einheitliche Definitionen fiir Begriffe wie
»Einkaufszentrum* und ,,Nahversorgung*“.

3.  Verbindliche Anwendung von neutralen Daten zur Beurtei-
lung von gesamtwirtschaftlichen Auswirkungen neuer Pro-
jekte im Genehmigungsverfahren (Nettobeschaftigungsef-
fekte, Verkehrskosten, Kaufkraftverschiebungen und Entwick-
lung des landlichen Raums)



Siehe auch Kapitel ,,Maflnahmen zur Verbesserung des
Stadt- und Ortsmarketings®, Unterkapitel ,,Professionelle
und serifse Datengrundlagen fur zielgerichtete mittel-
bis langfristige Orts- und Stadtkernentwicklungen*

4. Forcierter Ausbau von Kontrollmechanismen auf Landes-
ebene und Installierung eines Kompetenzzentrums fir
Nahversorgung in der WKO.

Argumente

Die erhobenen Forderungen beruhen zum Teil auf Best-Practice-
Beispielen, die einer laufenden Evaluierung bedurfen.

Gemeinden, deren Nahversorgungsstrukturen durch neue EKZ in
einer Nachbargemeinde bedroht sind, waren dem ausufernden Fl&-
chenwachstum durch die Einbeziehung in das Genehmigungsverfah-
ren nicht mehr hilflos ausgeliefert. Auerdem wiirde dadurch ein
Korrektiv zu einem Genehmigungssystem geschaffen, in dem die
Nahversorgung und die Siedlungsstruktur verstéarkte Beachtung fan-
den.

Derzeit stellen die Verfahren Gberwiegend auf Neuinvestitionen und
Neubeschaftigung in Einkaufszentren ab, lasst aber negative Effek-
te wie etwa jene des Beschaftigungsrickgangs, der Kaufkraftabflis-
se, der Verschlechterung der Gesamtversorgung und der Verkehrs-
entwicklung und der Entwicklungspotentiale einer Region aufler
Acht.

Seit die auf der Gewerbeordnung fulende EKZ-VO vom Verfassungs-
gerichtshof teilweise aufgehoben worden ist, wurde die Bundes-
kompetenz fir die Nahversorgung materiell nicht ausreichend ge-
nutzt. Diesem Manko soll durch die 6sterreichweit einheitliche De-
finition von Einkaufszentren als funktionaler Einheit begegnet wer-
den. Dadurch soll unter anderem das Unterlaufen zulassiger Fla-
chengrenzen durch geringfugige bauliche Trennungen verhindert
werden. Auch eine einheitliche Definition der Nahversorgung ist
anzustreben.

Die Daten, die im Verfahren zur Bewilligung neuer EKZ vom Pro-
jektwerber (Handels- oder Immobilienunternehmer) vorgelegt wer-
den, beziehen sich naturgemaR fast ausschliefilich auf direkte Ef-
fekte wie etwa die Schaffung neuer Arbeitsplatze. Die indirekten
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(Substitutions)Effekte wie der Verlust von Arbeitsplatzen durch die
mittelfristige SchlieBung anderer Handelsunternehmer, Strukturef-
fekte, Kaufkraftabflisse und Auswirkungen auf die Verkehrsent-
wicklung, werden oft in einem nur untergeordneten Ausmal} analy-
siert.

Bestehende Kontrollmechanismen wie etwa die Befassung eines
Landesvolksanwaltes z.B. Vorarlberg sollen verstarkt werden und
auBerdem soll in der Wirtschaftskammer ein eigenes Kompetenz-
zentrum fur sémtliche Belange der Nahversorgung installiert wer-
den.

Fiskalische MaRnahme

Ausgangssituation

Aus oftmals rein budgetérer Sicht neigt eine Gemeinde dazu, ein
EKZ zu bewilligen. Da derzeit EKZ-Standortgemeinden fiskalisch
begilinstigt werden (Kommunalsteuer).

Negative steuerliche Auswirkungen auf andere Gemeinden bleiben
unberticksichtigt.

Forderung

Neuverteilung des Kommunalsteueraufkommens (interkommunaler
Finanzausgleich)

Um dem beschriebenen, systembedingten ,,Gemeinde-Egoismus‘ zu
begegnen, ist das Aufkommen aus der Kommunalsteuer anders zu
verteilen.

2 Losungsansatze:

1. Gemeinden, in denen der Einzelhandelsumsatz héher ist,
als er der Kaufkraft der Wohnbevdlkerung entspricht,
sollten den korrespondierenden Teil ihres Kommunalsteu-
eraufkommens abgeben missen. Diese Mittel sind der
Schaffung/Férderung/Sicherung der Nahversorgung in
Stadt- und Ortskernen, insbesondere in solchen ohne
Nahversorger, zuzufiihren.
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2. Zwingender Kommunalsteuerausgleich zwischen allen
durch die Errichtung eines EKZ betroffenen Gemeinden.

Argumente

Durch beide Losungsansatze werden die gewerblichen Unternehmen
im Vergleich zur bestehenden Rechtslage abgabenrechtlich nicht
starker belastet als derzeit (keine neue Steuer fir Unternehmer).
Die Bewilligungspolitik der Gemeinden ware nicht mehr fiskalpoli-
tisch motiviert. Die meisten Gemeinden profitierten vom inter-
kommunalen Finanzausgleich.

MABNAHMEN ZUR VERBESSERUNG DES ORTS-
UND STADTMARKETINGS

Orts- und Stadtmarketing als wichtiges Planungsin-
strument fur Orts- und Stadtkernentwicklung
Bewusstseinsbildung und Sensibilisierung durch konsequente Aus-

und Weiterbildung in Fragen des Orts-, Stadt- und Standortmarke-
tings fir Kommunalverantwortungstragerinnen

Bessere (Aus)Nutzung der touristischen Abgabestrukturen in Ein-
kaufsstadten/-orten zur Mitfinanzierung von Orts- und Stadtmarke-
tingaktivitaten

Aufbau einer ,,Orts- und Stadtkernentwicklungsplattform* pro Bun-
desland sowie einer starken bundesweiten Vereinigung

Verpflichtende Einbindung von Orts- und Stadtmarketingorganisati-
onen in Verkehrs- und Stadtplanungsprojekte

Einrichtung stéandiger Fachausschiisse fur Orts- und Stadtmarketing
in Gemeinde- und Stadtebund

Aufbau eines eigenen FH-Lehrgangs fur Orts-, Stadt- und Standort-
marketing an einer bestehenden Fachhochschule
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Professionelle und seridse Datengrundlagen fir zielge-
richtete mittel- bis langfristige Orts- und Stadtkern-
entwicklungen

Einfuhrung verpflichtender, periodischer Entwicklungsplane fir die
wirtschaftliche Orts- und Stadtkernentwicklung (z.B. alle 5 bis 10
Jahre, wie beispielsweise in deutschen Bundeslandern)

Schaffung einer verbindlichen einheitlichen Datenbasis fur Vertrag-
lichkeitsgutachten und -untersuchungen fur die Verfahren zur Ge-
nehmigung von EinzelhandelsgroBprojekte

Siehe auch Kapitel ,,Raumordnung®, Unterkapitel
»Forderungen® - Punkt 3.

Aufbau eines Osterreichweiten Datenpools/einer Benchmark-
datei/eines best-practice-Verzeichnisses fiir Orts- und Stadtmarke-
tingorganisationen

Erhaltung eines funktionierenden Nahversorgungs-
netzwerkes im landlichen Raum

Bemuhen zur Aufrechterhaltung zumindest der Grundnahversorgung
in Gemeinden mit rund 1 Mio € Kaufkraftvolumen/Jahr (im Le-
bensmittelsektor) im Ort

Beachtung des Prinzips der ,,Lebensféhigkeit* des Betriebs (laufen-
de Kosten samt angemessenem Ertrag mussen erwirtschaftet wer-
den kénnen/Absage an Dauersubventionen)

MalRnahmen zum Ausbau ,,multifunktionaler Nahversorger

Um die angesprochene Lebensfahigkeit zu erméglichen, sollte
der Weg des ,,multifunktionalen Nahversorgers*, der etwa in
vergangenen Gewerberechtsnovellen eingeschlagen wurde,
auch in anderen Rechtsbereichen weiter vorangetrieben wer-
den. Dazu ware etwa die Ausweitung der Moglichkeiten des
Nahversorgers, als Lotto/Toto-Annahmestelle attraktiver zu
werden, glnstigere Konditionen als Postpartner und die Opti-
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on, Putzereiannahmestelle zu sein, ohne dass dabei eine zu-
satzliche Kammerumlage anfallt, sinnvoll. Auch kénnte sich
der Nahversorger durch Besorgungsdienste (Rezepteinldsung
fur den Konsumenten) und durch ein Forcieren der Hauszu-
stellung profilieren.

Forderpramissen zur Sicherung der Nahversorgung:

=

Foérderung fur letzten Vollsortiment-Nahversorger im
Ort(skern)

positive Beurteilung und Unterstitzung der Forderung
durch Gemeinde

maoglicherweise Zurverfligungstellung von Geschéaftslokal
und Finanzierungshilfen fur Basis- und Startaktivitaten

keine permanente Subventionierung des operativen Be-
triebs von Nahversorgern

Starkere Einbindung der Hauptlieferanten (Grof3handels-
partner) in den Erhalt der Nahversorgung auf privatrecht-
licher Basis (beispielsweise durch Beratung, Warenlager-
vorfinanzierung, Aus- und Weiterbildung)
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FORDERUNGEN

Forderungen auf regionaler Ebene und Landesebene

In verschiedenen Bundeslédndern bestehen schon derzeit Férder-
malinahmen zur Sicherung und Erhaltung der Nahversorgung. For-
derbar ist u.a. die Entwicklung von innerértlichen Handelsstandor-
ten in Stadt- und Ortskernen. Problematisch erscheint, dass nicht in
allen Bundesléandern einheitliche Forderprojekte bestehen. Eine
Vereinheitlichung der Forderlandschaft auf regionaler Ebene im
Zusammenhang mit der Nahversorgungsforderung erscheint not-
wendig. Neben der Vereinheitlichung auf Landesebene sollen die
Forderprogramme ausgebaut und intensiviert werden.

Hauptaugenmerk ist dabei vor allem auf folgende MalRnahmen zu
richten:

= Finanzielle Starthilfe fiir Handelsunternehmen (Zuschiisse
bei Betriebsneugrindungen, z.B.: Ankauf von Grundsti-
cken und Baulichkeiten, Geschaftseinrichtung, Maschi-
nenausstattung, sonstige betriebliche Investitionen, An-
schaffung von Waren und Rohstoffen, Abldsen etc.) oder
bei Betriebsibernahme

= Malnahmen zur Starkung der Wettbewerbsféhigkeit von
Handelsstandorten in Stadt- und Ortszentren unter Be-
racksichtigung erhéhter Aufwendungen fur die Revitali-
sierung alter Baulichkeiten (z.B. Zuschiisse bei Renovie-
rungen, Mietzuschusse)

= Malnahmen zur Verbesserung des Stadt- bzw. Ortsbildes
im Zentrum (z.B. Investitionen in Beleuchtung, Begri-
nung, Moblierung, Beschilderung, Fassadengestaltung
bzw. Reaktivierung ungenutzter Betriebsflachen)

= Malnahmen zur Verbesserung des Erscheinungsbildes des
Betriebes
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= Investitionen im Zusammenhang mit dem Ziel der Verbes-
serung der Nutzbarmachung potentieller Handelsflachen
(z.B. Umbauten im Zusammenhang mit der Zusammenle-
gung kleiner Verkaufsflachen, Aktivitdten zur Verbesse-
rung der Kooperation der Betriebe)

= Investitionen im Infrastrukturbereich, die innerortliche
Handelsstandorte fir den Konsumenten attraktiver ma-
chen: z.B.

- Errichtung von Parkpléatzen

- Zuschuss fir Parkgebihren (gebihrenfreies Parken
der Konsumenten in Stadt- und Ortskernen)

- Verbesserung der Verkehrsanbindung im Rahmen einer
Park & ride -Losung

- Verkehrsleitsysteme, Parkleitsysteme

= MalBnahmen zur Verbesserung der Aufenthaltsqualitat
(z.B. Einrichtungen zur Qualitatsverbesserung des Ein-
kaufs: z.B. Kinderbetreuungsstellen oder andere Service-
stellen, WC, Abgabestellen)

= MarketingmalRinahmen: z.B. Wochenmarkte, Einkaufszei-
tungen, MarketingmaBnahmen fir das Einkaufen in den
Stadt- und Ortskernen, sowie Beratungsleistungen und
Schulungen fiir Handelsunternehmen

Forderungen auf Bundesebene

= Unterstlitzung von Forderprogrammen auf Landesebene
durch Austria Wirtschaft Service GesmbH (AWS):
In den diversen Programmen der Lander sind die gefor-
derten MaRBnahmen (siehe Punkt 1) zusatzlich von der
AWS durch Zuschiisse und Haftungsiibernahmen zu unter-
stitzen.

= Programme zur Starkung des innovativen Potentials von
kleinen und mittleren Unternehmen (,,KMU-
Innovationsprogramm®):
Das Ziel dieser Férderungsaktion ist, das Innovationspo-
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tential von bestehenden und neu gegrindeten Kleinen
und mittleren Unternehmen (KMU) zu starken, dadurch
deren Wachstum zu unterstitzen und deren Wettbe-
werbsposition zu verbessern.

Einer der in der Richtlinie angefihrten Forderschwer-
punkte ist die Erhaltung bzw. Starkung der Nahversorgung
unter Bericksichtigung innovativer Konzepte.

Dieser Forderschwerpunkt muss im Hinblick auf die For-
derung von Nahversorgern in Stadt- und Ortskernen aus-
gebaut werden und eine starkere Einbindung von Han-
delsunternehmen bei den Forderungen ist notwendig.

Jungunternehmer/innen-Férderungsaktion

Das Ziel dieser Forderaktion ist die Grindung bzw. die
Ubernahme von wettbewerbsfahigen, wirtschaftlich
selbststandigen kleinen Unternehmen zu unterstitzen.
Eine verstérkte Einbindung von Handelsbetrieben in diese
Aktion muss erfolgen.

Kleingewerbekreditaktion

Im Rahmen dieser Aktion wird die langfristige Kreditfi-
nanzierung von kleinen Unternehmen durch Verminde-
rung des Kreditrisikos (Burgschaftsibernahmen) und des
Zinsdnderungsrisikos (Zinscap) erleichtert. Burgschafts-
Ubernahmen fir Kredite zur Finanzierung von Investitio-
nen, Betriebsmitteln und sonstige Matnahmen (analog In-
vestitionen) werden durch die AWS Ubernommen. Eine
verstarkte Einbindung von Handelsbetrieben in diese
Aktion ist unbedingt erforderlich.

Forderungen auf EU-Ebene

In der ,,VO 1698/2005 Uber die Forderung und Entwicklung des
landlichen Raums durch den Europaischen Landwirtschaftsfonds fur
die Entwicklung des léandlichen Raums* stellt die zweite Sdule der
Investitionsoffensive die Regionaloffensive dar. Ein breites Mal-
nahmenbiindel bietet Unterstitzungsméglichkeiten fir einen Adres-
satenkreis der nicht nur Land- und Forstwirte umfasst. Gemeinden
sowie nicht agrarische Klein- und Mittelbetriebe im landlichen
Raum kdénnen demnach ebenfalls unterstutzt werden.
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Die Umsetzung der Verordnung in Osterreich ist in Form von stra-
tegischen Leitlinien im ,,Griinen Pakt* geregelt. Die Investitionsof-
fensive gilt fur die Periode 2007 bis 2013.

Die MalRnahmen, die neben der Landwirtschaft alle Akteure im
landlichen Raum umfassen, sind im Schwerpunkt 3 (Lebensqualitat
im landlichen Raum und Diversifizierung der landlichen Wirtschaft)
des ,,Griinen Pakts geregelt:

Unterstiitzung der Griindung und Entwicklung von Kleinstunterneh-
men zur Férderung des Unternehmergeistes und Starkung des Wirt-
schaftsgefiiges

Ziele:

= Professionalisierung und Optimierung der Marktchancen
von Kleinstunternehmen

= Erhaltung und Pflege regional verankerter Ernadhrungskul-
tur

Fordergegenstande:

= Forderung von Investitionen von Kleinstunternehmen in
den Bereichen Gewerbe, Tourismus, Nahversorgung und
Erndhrungskultur, beispielsweise Investitionen

= Im Zusammenhang mit der Entwicklung und dem Aufbau
von Kooperationen unter Beteiligung von Kleinstunter-
nehmen
- im Zusammenhang mit Jungunternehmern,
- fur Umweltmafnahmen,
- fur die Sicherung und Stérkung der Nahversorgung

= Beratungsleistungen fir
- Kooperationsentwicklungen,
- Weiterbildung und Qualifizierung,
- Jungunternehmerinnen

= Erstellung von Businessplanen
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Unternehmensinnovationen, Produktinnovation
Schaffung einer Cl fiir Kooperationspartner
Marktreifestudien

PR-MaRnahmen.

Erhaltung und Verbesserung des landlichen Erbes/
Bereich Dorfentwicklung

ZIELE:
=

=

Erneuerung, Weiterentwicklung und Erhaltung von Dor-
fern

Entwicklung und Erhaltung von sozial, kulturell und wirt-
schaftlich lebendigen Dérfern durch Sensibilisierung, Mo-
bilisierung und Aktivierung der Bevdlkerung

Fordergegenstande:

MaRnahmen:

=

zur Erbringung von kommunalen, sozialen, infrastruktu-
rellen und kulturellen Leistungen

der Revitalisierung traditioneller regionaltypischer land-,
forst- und almwirtschaftlicher Wohn- und Wirtschaftsge-
baude sowie baukulturell wertvoller sonstiger Gebéaude,
soweit sie den landlichen Charakter, insbesondere des
Dorfes oder eines Dorfteiles, in besonderer Weise heraus-
streichen oder die dorfliche Substanz erhalten; Woh-
nungsbau ist jedoch ausgeschlossen

zur Erstellung von Dorfentwicklungskonzepten

zur Forderung und Entwicklung von Humanressourcen und
Intensivierung der Vernetzung von Institutionen und Ein-
zelpersonen

zur Gestaltung, Wiederherstellung und Erhaltung dem

dorflichen Charakter entsprechender Anlagen, insbeson-
dere Gewasser, Wege, Hofraume und Platze
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Erhaltung und Verbesserung des landlichen Erbes/
Bereich Kommunale Standortentwicklung

ZIELE:
Starkung des landlichen Raums durch kommunale Standortentwick-
lung

Fordergegenstande:

= Studien und Konzepte zur Erfassung und Analyse von kom-
munalen Standortqualitdten und -problemen

= Erarbeitung von Optimierungsansatzen und Ansatzen zur
Effizienzsteigerung fir kommunale Aufgabenbereiche

= Begleitung von innovativen Lésungsansatzen

Im Rahmen des Forderpakets sind Projekte, die der Férderung und
Sicherung der Nahversorgung dienen, zu beriicksichtigen.
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Aktuelle Informationen zu
Veranstaltungen und weitere Themen des Handels
finden Sie auf unserer Homepage
www.derhandel.at

DER HANDEL

Bundessparte Handel
T: 0590 900 - 3410
E: bsh@wko.at
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